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SCAFFALE

[l consumismo? Si puo presentare anche come ecosostenibile

ALBERTO GIOVANNI BIUSO

BE Oltre 'economia, i simbo-
1i. Il fondamento economico
delle strutture sociali é in-
dubitabile ma da solo non
basta a comprendere quan-
to si muove nei labirinti del-
le vite individuali e colletti-
ve. Una verita che le multi-
nazionali hanno ben pre-
sente e la cui comprensio-
ne le aiuta a moltiplicare in-
fluénza e profitti.

Consumo e consumismo non
sono la stessa cosa. Mentre il
primo € sempre esistito per-
ché coincide con la sfera del-
la riproduzione della vita, il
secondo ha cominciato a per-
vadere le societa dall’inizio

del XX secolo e si basa «non
sul consumo di oggetti ma

sulla diffusione di nuovi sim-
boli», la cui capacita di pene-
trazione nelle coscienze dei
singoli e nelle culture é di-
ventata sempre pitt pervasi-
va, illimitata e sovrana, sino
a delineare un vero e proprio
«totalitarismo simbolico», co-

«Starbucks a
Milano e 'effetio
Don Chisciotte»

di Gianpiero
Vincenzo (Meltemi)

me spiega nel suo libro Gian-
piero Vincenzo (Starbucks a
Milano e Veffetto Don Chisciotte. I
rituali sociali contemporanei,
Meltemi, pp. 148, euro 15).

Il consumismo & infatti ca-
pace di assumere aspetti so-
ciali, progressisti, umanita-
1i; di presentarsi come «eco-
sostenibile» nel momento
stesso in cui distrugge irre-
versibilmente risorse. «Star-
bucks, per esempio, non di-
ce cheisuoi4 miliardi ditaz-
ze vendute ogni anno non so-
no biodegradabili».

LA CONVINZIONE che il profit-
to sia la prima e ultima legge
dell’agire umano & penetra-
tanel corpo sociale sino a far
si che «la stessa ricerca intel-
lettuale si & ormai assogget-
tata a questa prospettivay;
studi, argomenti, progetti di
ricerca che accrescano il sape-
re manon generino profitti so-
no considerati inutili. Infor-
mazione, intrattenimento,
scienze e religioni sono tutte
sottoposte alle leggi della do-
manda e dell’offerta, alla lot-
ta pubblicitaria dell’appari-

re, alla sostituzione di univer-
si simbolici profondi con dei
surrogati tanto attraenti quan-
to fasulli. Gli universi di signi-
ficato si sono raggrumati in
«un’egemonia simbolica
orientata al consumon».

LE MULTINAZIONAL! della Rete
e i social network sono i luo-
ghi deterritorializzati di una
interazione che mentre da
I'impressione di aver infranto
confini e barriere chiude in
realta i suoi fruitori dentro
echo chambers claustrofilici, i

cui membri si sentono di con-
tinuo ripetere cio6 di cui sono

gia convinti, mediante il filtro
generato dalla profilazione
delle scelte compiute da cia-
scuno dentro il web. Si tratta
di un modello sociale settario
e potenzialmente molto auto-
ritario, che é definito da Gian-
piero Vincenzo come effetto
Don Chisciotte poiché «chi si fa
assorbire dalle immagini di
consumo (videogiochi, serie
televisive, navigazione social,
ecc.) non riesce piul a distin-
guere la notte dal giorno, il ve-
to dal falso. L’effetto Don Chi-

sciotte indica un generale e dif-
fuso incantamento».

La cosiddetta «realta au-

mentata» era gid presente
nella mente di Don Chisciot-
te che vedeva molto pin di
quello che esisteva nel mon-
do poiché il suo universo
simbolico si era contratto in
coordinate sempre pill pove-
re e unidirezionali.
LA MANCATA consapevolezza
della potenza dei simboli nel-
le esistenze private e colletti-
ve genera una solitudine che e
trale piti profonde radici della
passivita contemporanea e
che si esprime anche nel tipi-
comodo di camminare di mol-
ti individui: a faccia in giq,
concentrati sul proprio smart-
phone, in una sorta di solitudi-
ne monastica projettata verso
un universo immaginario. So-
litudine che é funzionale alla
frammentazione del corpo so-
ciale e quindi alla perpetuazio-
ne del dominio su di esso.
L’'impegno per I'emancipazio-
ne passa anche attraverso il
pieno riconoscimento degli
elementi simbolici dell’esi-
stenzaumana.
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