® ° Quotidiano Datz? 29-08-2018
l f t Pagina 1 1

H IManiesto 1
SAGGI
Vincenzo Costa
«<smonta» il lessico
del consumismo
FABRIZIO PALOMBI

BB «Chene ¢ del legame socia- borghesi e 1a condizione ser- da “luogo d'essere” e di tensodialogoconlantropolo-

le nel mondo contempora-
neo, cioé nell’epoca del consu-
mo? E l'interrogativo dal
quale prende le mosse il Ii-
bro di Vincenzo Costa, inti-
tolato Consumo e potere. Onto-
logia del legame e dell’emanci-
pazione (Meltemi, 2018), che
presenta il consumismo co-
me «’apertura di senso al
cui interno si muove oggi la
nostra esistenza». Il testo
non & una semplice critica
del consumo ma una sua,
ben pit radicale, decostru-
zione fenomenologica che
intende ricondurre «pensie-
1i e teorie all’esperienza che
li haresi possibili conferendo
loro un alone di ovvietad». La
prima si limita a mostrare lo
stridore esistente, per esem-
pio, tra “gli ideali di liberta”

vile della “fabbrica” rima-
nendo confinata <entro I’am-
bito di compatibilita offerto
da un codice dominante». Co-
sta, avvalendosi della secon-
da, intende superare tale limi-
te per uscire dalle consuete e
usurate opposizioni concet-
tuali e raggiungere il “fondo”
della discorsivita consumistica.
Un’operazione decostruttiva
necessaria anche per compren-
dere come il sistema sociale vi-
gente sia capace di dissolvere e
rovesciarei “significati” nelloro
“opposto” come dimostrala tra-
sformazione semantica del ter-
mine ‘precario’ nella presunta
estensione della “liberta” dei la-
voratori, propugnata dalla reto-
rica neoliberista. Un altro inte-
ressante caso ¢ quello della me-
tamorfosi del senso della ‘casa’

“possibilitd” a “non-luogo” fun-
zionalealla «circolazione accele-
ratadipersone e beni» cheviene
analizzato per mezzo di Gaston
Bachelard eMarc Augé. L'indagi-
ne di Costa si muove in pro-
spettiva ontologica per tra-
valicare il piano morale del-
lariflessione sul consumo ri-
salendo alle sue «condizioni
di possibilita» e mostrando-
ne il carattere storico e non
naturale.

11 libro consta di nove capi-
toli e un’introduzione meto-
dologica che sviluppano un
serrato confronto con alcuni
autori e testi classici per de-
scrivere quella che Costa, ispi-
randosi alla tradizione feno-
menologica, definisce come
la «cosa stessa» del consumo.
Per questo, egli sviluppa unin-

gia del dono di Marcel Mauss,
la teoria economica e filosofi-
ca di Karl Marx e le analisi so-
ciologiche di Jean Baudril-
lard.

Il capitolo conclusivo, in
particolare, intitolato La comu-
nicazione pubblicitaria come para-
digma universale, & ricco di rife-
rimenti al pensatore francese
e alla sua analisi del simula-
cro che permette d’interpreta-
re la «funzione di legame so-
ciale» svolta dalla pubblicita
nel mondo odierno.

D volume di Costa &, in defini-
tiva, un percorso teorico che
non teme d’affrontare parados-
si e contraddizioni della nostra
contemporaneitd dimostrando
come la filosofia possa contribu-
ire, se non a cambiare il mondo,
almeno a interpretarne alcuni
dei suoi fenomeni pit ingiusti e
surreali.
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